
50 Ví dụ Facebook Ads cực đỉnh



1. SLACK

Dịch: “Vượt ngục email và tiếp tục các cuộc trò 
chuyện dễ dàng hơn trên Slack"

→ Slack hiểu được khách hàng có nỗi khổ là mỗi 
ngày nhận quá nhiều email, và vì thế để xuất sản 
phẩm ứng dụng chat của công ty giúp họ dễ dàng 
quản lý các cuộc nói chuyện hơn. Đây là cách tuyệt 
vời giúp khách hàng hình dung ra được họ hiện tại, 
và họ trong tương lai khi sử dụng Slack.
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Hình minh hoạ cực đẹp, so sánh những viên bi 
theo đường lối rõ ràng như khách hàng có thể 
dễ dàng quản lý cuộc trò chuyện trong công ty 
một cách logic

* Slack là một công ty cung cấp ứng dụng chat



2. CLASSPASS

Dịch: “Bạn sẽ làm gì nếu được tham gia các lớp 
thể dục miễn phí trong 1 tháng?"

→ Câu hỏi đánh vào tâm lý của người dùng tiềm 
năng, đặc biệt là khi công ty ClassPass quảng cáo 
vào đầu năm mới, khi mọi người còn hăng hái với 
những mục tiêu mới họ đặt ra cho năm.

1

Dịch: “Ưu đãi hết hạn trong ngày hôm nay"

→ Sử dụng hạn ưu đãi khiến người dùng cảm thấy 
họ phải đăng ký dịch vụ ngay lập tức.
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* ClassPass là một công ty cung cấp thẻ tham gia các khoá 
học thể dục thể hình tại các trung tâm tập gym



3. BULK BOOKSTORE

Dịch: “Một vụ án gói quà bí mật" - 100 người 
tham gia sẽ được ngẫu nhiên chọn để trúng 
thưởng. Hạn chót: 15/3/2020

→ Thay vì quảng cáo cho sản phẩm chính, công ty 
Bulk Bookstore khiến người dùng tò mò vì món 
quà bí mật, với hạn tham gia để khuyến khích 
người dùng khẩn trương hơn.

* Bulk Bookstore bán sách với số lượng vừa và lớn cho các 
công ty và trường học
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4. DAVID’S TEA

Nhấn mạnh Free Shipping (miễn phí giao hàng). 
Đây là một ưu đãi mà rất nhiều khách hàng 
thích.

* David's tea là công ty chuyên bán trà và các dụng cụ để 
thưởng thức trà

Giới thiệu mặt hàng mới bằng hình ảnh đẹp, 
phối hợp nhẹ nhàng
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5. BUTCHER BOX

2. Hình ảnh đẹp với màu sắc tương phản cực 
kỳ nổi trội khi khách hàng lướt Facebook

* Butcher Box cung cấp dịch vụ gửi các miếng thịt ngon tới 
nhà bạn mỗi tháng
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1. Giới thiệu các đặc điểm nổi bật một cách 
ngắn gọn như “100% tự nhiên", “Hàng 
sạch", “Nguồn gốc thân thiện với môi 
trường, etc.”

3
3. Vì quảng cáo vào ngày Valentine, công ty còn 
thêm một câu hài “Thần tình yêu chứng nhận"



6. CANDID

Dịch: “Trả lời bài quiz trong 90 giây để xem thử 
bạn có phù hợp với dịch vụ không”

→ Gợi sự tò mò cho khách hàng tiềm năng mà 
không đòi hỏi cam kết tham gia

* Candid cung cấp công cụ giúp làm thẳng răng

Dịch: “3 suy nghĩ sai lầm về làm thẳng răng"

→ Video với tựa đề rất thu hút và gợi sự tò mò.

Dịch: “Làm răng thẳng và trắng với ⅓ chi phí 
niềng răng. Chỉ cần một lần đến thăm phòng 
khám là xong!”

→ Nhấn mạnh sản phẩm rất dễ sử dụng và không 
cần phải tốn nhiều tiền bạc, thời gian
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7. DAILY HARVEST

Ghi rõ giá trị khác biệt của Daily Harvest trong 
một dòng, cùng các 3 bước nhanh chóng để tận 
hưởng sản phẩm. Ngắn. Gọn.

1* Daily Harvest vận chuyển thức ăn tự nhiên, sạch, và không 
có chất hoá học tới nhà bạn.

Video với màu sắc hình ảnh đẹp 2

Ưu đãi hấp dẫn cho khách hàng mới
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8. DYPER

Hình ảnh gây sự chú ý đặc biệt là cho các bố mẹ

→ Nhấn mạnh sản phẩm tã dễ sử dụng giúp các 
ông bố bà mẹ yên tâm hơn và các em bé dễ chịu 
hơn.

* Dyper cung cấp tã em bé làm tự nguyên liệu tự nhiên

Giảm giá với giá trị ghi rõ ($39, 50%)

Dịch: “Bạn nghĩ gì về 50% ưu đãi cho tháng đầu 
tiên thử dùng tã giấy làm từ cây cối tự nhiên 
thay vì nhựa?"

→ Đi thẳng vào nét đặc biệt của sản phẩm là từ 
nguồn gốc tự nhiên
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9. HELLO FRESH

Hello Fresh sử dụng những người nổi tiếng để 
quảng cáo cho sản phẩm. Bài quảng cáo này 
đăng trên trang cá nhân của họ thay vì trang 
của công ty.

→ Sử dụng ‘Bằng chứng xã hội' (Social Proof) để 
thuyết phục khách hàng tiềm năng

1

2Sử dụng hình ảnh những người nổi tiếng để 
gây sự chú ý

* Hello Fresh cung cấp những hộp nguyên liệu nấu ăn ngon 
cho mỗi bữa ăn.



10. IMPERFECT FOOD

Dịch: “Tham gia cùng chúng tôi chống lại tình 
trạng thải thực phẩm! Imperfect foods lấy sản 
phẩm trực tiếp từ các nông trại, và vì thế bạn có 
thể giảm tới 30% giá nguyên liệu”

→ Chỉ bẳng 2 câu ngắn , công ty Imperfect Foods 
nhấn bạn những giá trị cực hay của thương hiệu: 
chống quá tải chất thải thực phẩm, và giảm giá 
mua thức ăn.

* Imperfect Food cung cấp những hộp rau củ và nguyên liệu 
nấu ăn trông không đẹp và vì thế không được bày trong siêu 
thị. Công ty nhắm đến việc giúp chống lại tình trạng quá tải 
chất thải thực phẩm

1

Hình ảnh minh hoạ hấp dẫn với màu sắc tươi, nổi 
bật.
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11. INSTAGRAM

Bài quảng cáo này đặc biệt ở chỗ mục tiêu của 
nó không phải là thu hút khách hàng dùng 
Instagram, mà chủ yếu là quảng bá cho tính 
năng chống vấn nạn bắt nạt qua mạng.

→ Bằng cách cho người dùng xem thấy tính năng 
hoạt động như thế nào, Instagram giúp tạo ra cảm 
giác an toàn khi sử dụng ứng dụng.

1

* Instagram là mạng xã hội phổ biến tập trung vào chia sẻ 
hình ảnh



12. REVIVE SUPERFOODS

Quảng cáo với hình ảnh đơn giản với màu sắc 
đẹp, không màu mè và không quá nhiều thông 
tin!

Coupon ghi rõ mà giúp khách hàng dễ dàng sử 
dụng và chia sẻ với bạn bè

1
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* Revive Superfoods chuyên bán những nước sinh tố làm từ 
nguyên liệu tự nhiên, sạch, không có thuốc bảo quản.



13. RITUAL

Dịch: “Gặp loại vitamin của tương lai được nhắc tới 
tại Vogue, CNN, và Forbes. Tạo ra từ những người 
hoài nghi [về tác dụng của vitamin], cho những 
người hoài nghi [về vitamin]”

→ Ritual sử dụng tên tuổi của những tờ báo lớn để 
tạo sự tin tưởng từ người dùng.

Dịch: “Từ D3 đến Omega-3, các nhà khoa học của 
chúng tôi đã xác định những chất dinh dưỡng phụ 
nữ không kiếm được trong các bữa ăn thường 
ngày, với sự cân nhắc kỹ lưỡng về di truyền”

→ Gợi sự lo lắng của phụ nữ là họ đang thiếu chất gì 
đó không lấy được từ bữa ăn hàng ngày.

* Ritual là công ty chuyên cung cấp vitamin cho phụ nữ phù 
hợp với sức khoẻ và độ tuổi từng người.
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14. SWEAT

1

2
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Dịch:

✅Tập thể dục tại nhà hay trong phòng tập gym.
✅ 28 phút, 3 lần mỗi tuần
✅ Xây dựng sự tự tin và sức khoẻ

→ Video và giải thích ngắn gọn cụ thể giúp người 
xem hiểu được chính xác họ sẽ học được gì và tốn 
thời gian bao lâu

Dịch: “$1 cho một tháng sử dụng Sweat"

→ Sau khi cho người dùng biết chính xác họ sẽ nhận 
được lợi ích gì, quảng cáo tung ra ưu đãi không 
cưỡng lại được với giá cực thấp.

* Sweat là khoá học thể dục thể hình online



Dịch: “Dành cho những ai đánh mùi được sự tuyệt 
vọng”

→ Câu mở đầu hài hước cũng như giá trị của thương 
hiệu. Việc sử dụng emoji cũng khá nhẹ nhàng tạo 
cảm giác thân mật.

Hình ảnh những chiếc áo với câu nói hài hước 
được in trên áo khiến khách hàng tò mò muốn 
xem tiếp các ví dụ khác.

→ Gợi trí tò mò bằng nhiều hình ảnh khác nhau 
thường có hiệu quả cao khi sản phẩm của bạn có 
thiết kế lạ, độc đáo.

15. BOREDWALK

1
* BoredWalk bán các loại áo thun với những dòng chữ hài

2



16. DESIGN PICKLE

* Design Pickel là dịch vụ outsource thiết kế & marketing 
theo gói đăng ký hàng tháng.

Dịch: “Sách điện tử miễn phí với 200 ý tưởng thiết 
kế cho công ty của bạn”

→ Đây là nam châm dẫn (Lead Magnet) nhắm vào 
việc lấy thông tin khách hàng để quảng cáo sau này. 
Ưu đãi khá đơn giản và dễ hiểu, nhưng vẫn rất hấp 
dẫn.

Đơn điền để nhận sách điện tử của Design Pickle 
cũng khá đơn giản với ít câu hỏi.

→ Bằng cách này khách hàng sẽ cảm thấy thoải mái 
hơn khi điền đơn và không bỏ đơn giữa chừng. 
Facebook cũng khuyến khích công ty tạo đơn thông 
tin với số lượng câu hỏi càng ngắn càng tốt.

1
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17. CANVA

* Canva là phần mềm online giúp bạn thiết kế bài viết, hình 
minh họa, card visit, v.v. một cách nhanh chóng với ít kinh 
nghiệm thiết kế.

Dịch: “Mang đến sự sáng tạo cho doanh nghiệp 
của bạn. Thiết kế mọi thứ từ danh thiếp và bài viết 
trên mạng xã hội với Canva Pro”

→ Nhanh chóng làm rõ ai là người dùng mục tiêu 
(những người làm kinh doanh hoặc có công ty riêng) 
và vấn đề mà Canva có thể giúp giải quyết (thiết kế 
mọi thứ họ cần). Phần giải thích ngắn gọn với lợi ích 
rõ ràng giúp người đọc hiểu rõ họ có cần phải đọc 
thêm bài viết hay không.

“Dùng thử trong 30 ngày” là một cách tuyệt vời để 
thu hút đăng ký, đặc biệt là cho các sản phẩm 
dịch vụ phần mềm.

1
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18. QUIP

* Quip là một phần mềm giúp bạn tạo, thảo luận và sắp xếp 
tất cả các tài liệu quan trọng khi bạn làm việc nhóm.

FML - Tạm dịch: “Chết tui rồi" 

Dịch: “Hoàn thành công việc đúng lúc. Làm việc ít 
ngu hơn với Quip.”

→ Ngôn ngữ hơi ‘ngông cuồng' một xí nhưng nó 
đánh mạnh vào cảm xúc của người đọc, đặc biệt là 
những người hiểu rõ cảm xúc khi không quản lý 
được quá nhiều tài liệu ở nhiều nơi khác nhau.

Màu sắc nổi bật và tương phản, đẹp, đúng với màu 
tiêu biểu của công ty.
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19. SKILLSHARE

* SkillShare là một trang web cung cấp nhiều lớp học với 
video ngắn về đủ loại kỹ năng sáng tạo cho những người 
mới bắt đầu.

Dịch: “Làm cho năm 2016 năm mà bạn học được 
kỹ năng thiết kế mới. Chỉ với 0.99 USD, bạn sẽ học 
thoải mái trong 3 tháng!”

→ Ưu đãi rất rõ ràng và hấp dẫn khiến khách hàng dễ 
dàng quyết định dùng thử sản phẩm.

Hình ảnh thật cho người xem thấy rõ họ sẽ học 
được gì, cũng như tưởng tượng được khi họ là hoạ 
sỹ thì sẽ cảm giác như thế nào.

1
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20. LYFT

* Lyft là ứng dụng điện thoại giúp người dùng đặt xe taxi 
mọi lúc, mọi nơi.

Dịch: “Ưu đãi có hạn: đảm bảo bạn kiếm được 
$1,500 / tuần. Chỉ cần lái 60 chuyến trước khi đi 
làm, đi học, hoặc khi bạn rảnh cuối tuần.”  → Ưu đãi 
cực kỳ hấp dẫn không thể bỏ qua

Màu sắc hồng nổi bật trên nền trắng và thiết kế 
tối giản → Nhanh chóng gây sự chú ý của người xem 
vô lượng tiền thu được khi bạn đăng ký làm lái xe 
cho Lyft.

Dịch: “Ưu đãi có hạn” → Gây tính cấp bách khiến 
người nào quan tâm hành động ngay lập tức

1
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21. MODCLOTH

* ModCloth chuyên bán hàng thời trang cho phụ nữ

Sử dụng băng chuyền hình ảnh với người thực và 
hàng thời trang dễ thương hấp dẫn 

→ Băng chuyền hình ảnh là một loại quảng cáo hay 
đặc biệt là khi bạn bán hàng như thời trang, quà 
tặng, v.v. Nó giúp khách hàng hiểu thêm sản phẩm 
của bạn trông như thế nào.

Sử dụng những đồ vật hay và gợi sự trẻ trung, vui 
tươi như quả dứa, cà phê take out, trên nền ảnh 
màu đơn giản nhưng vẫn nổi bật.

1
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22. MCGREGOR WEALTH 
MGMT

* Cung cấp dịch vụ tư vấn tài chính cá nhân cho những 
người có tiền và muốn đầu tư để kiếm lời nhiều hơn.

Dịch: “Bạn đã bao giờ tự hỏi làm thế nào để nghỉ 
hưu thoải mái, mà vẫn có thể giữ được mức sống 
như hiện tại?”

→ Câu hỏi giả thuyết nhưng khiến cho người đọc suy 
nghĩ và gợi sự tò mò.

“Ví dụ cách kiếm hơn 3 triệu USD trong 15 năm 
(với đồng lương trung bình)”

→ Bài viết ví dụ với tựa đề hấp dẫn, hứa hẹn người 
dùng họ sẽ có thể tiết kiệm được giống vậy ngay cả 
khi họ không có nhiều tiền.

1

2



23. CO-PROMOTE

* CoPromote là cộng đồng những người viết nội dung giúp 
nhau lan truyền, quảng bá nội dung mà không cần trả tiền 
quảng cáo.

Hình ảnh cực độc và minh hoạ rất tốt cho mục 
tiêu của công ty. Khi người xem thấy hình, họ sẽ tò 
mò muốn hiểu thêm công ty này làm gì.

Dịch Slogan “Đừng làm việc một mình" rất đơn 
giản và có tính thuyết phục cao, cũng như hợp với 
hình ảnh minh hoạ.
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24. FLOK

* Flok là một nền tảng cho các doanh nghiệp tăng sự trung 
thành của khách hàng thông qua các phần thưởng và thẻ 
khách hàng trung thành.

Dịch: “Bạn đang chạy một nhà hàng, quán cà phê, 
quán spa, hay tiệm cắt tóc? Bắt đầu dùng ứng 
dụng miễn phí để quản lý thẻ quà tặng cho khách 
hàng”

→ Ngay lập tức làm rõ đối tượng mục tiêu của Flok 
để tạo sự tò mò nếu như người xem nằm trong 
nhóm đối tượng mục tiêu này.

Hình ảnh với màu sắc nổi trội & tương đồng, với 
người thực giúp gợi sự đồng cảm với khách hàng

Lời kêu gọi dễ hiểu: “Dùng thử ứng dụng miễn 
phí" khiến người đọc dễ dàng quyết định họ nên 
làm gì tiếp theo.
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25. FRESHLY

* Freshly là dịch vụ định kỳ gửi tới cho bạn bữa ăn tốt cho sức 
khoẻ, chuẩn bị bởi các đầu bếp của công ty.

Dịch: “Chúng tôi đặt trọng tâm vào sức khoẻ. Mỗi 
bữa ăn của Freshly đều nấu từ nguyên liệu tự 
nhiên, không có Gluten, và lấy cảm hứng từ chế 
độ ăn Paleo. Không cần nấu - chỉ cần hâm lên và 
thưởng thức”

→ Giải thích ngay lập tức đồ ăn của Freshly tập trung 
vào nhóm đối tượng quan tâm tới thức ăn tốt cho 
sức khoẻ.

Hình ảnh đẹp và giúp khách hàng hiểu được các 
bữa ăn cung cấp bởi Freshly trông như thế nào.

Ưu đãi hấp dẫn (6 bữa ăn chỉ $5.75) và có hạn 
khiến khách hàng muốn tham gia ngay lập tức.

1

2

3



26. FUNDERA

* Fundera là trang web giúp các doanh nhân tìm kiếm và so 
sánh các lãi suất cho vay khi làm kinh doanh.

Sử dụng minh hoạ thanh kéo rất hay để giúp 
người dùng mường tượng được số tiền họ có thể 
mượn khi sử dụng Fundera. 

Dịch: “Khám phá các lựa chọn cho vay một cách 
miễn phí và không ảnh hưởng đến điểm tín dụng 
của bạn -- hãy thử dịch vụ an toàn và miễn phí của 
chúng tôi để tìm mức lãi suất tốt nhất, bảo đảm!

→ Sử dụng nhiều từ vựng vốn rất tốt cho việc chuyển 
đổi khách hàng tiềm năng thành khách hàng chính 
thức. Các từ vựng này bao gồm: “Miễn phí", “đảm 
bảo", “an toàn", “tốt nhất”, “thấp nhất".
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27. GEICO

* Geico là công ty bảo hiểm xe ô tô, với hình ảnh hài hước vui 
nhộn.

Dịch: “Chơi chữ thì vô duyên, nhưng tiết kiệm tiền 
cho bảo hiểm ô tô thì TUYỆT VỜI”

→ Nhấn mạnh tính hài hước của nhãn hiệu khiến 
người dùng thoải mái hơn, nhưng vẫn làm rõ tính 
năng tuyệt vời khi người dùng có thể tiết kiệm tiền 
bảo hiểm.

Hình ảnh minh hoạ cho “Thời gian bay như gió", 
chứng tỏ sự hài hước của công ty

Cách chơi chữ vui - Dough và GEICO vần âm cuối 
giống nhau → Một lần nữa chứng tỏ sự hài hước vui 
vẻ của thương hiệu.
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28. RINSE

* Rinse là dịch vụ giặt giũ quần áo và sẽ đến tận cửa nhà 
bạn để thu quần áo bẩn, và trả lại cho bạn quần áo sau khi 
đã giặt sạch.

Hình ảnh minh hoạ thú vị khiến khách hàng tiềm 
năng bật cười khi thấy hình diễn giải rất chính xác 
thái độ và cảm xúc của họ khi phải giặt đồ hàng 
tuần.

Sau khi đã thu hút khách hàng xong, Rinse mới đề 
nghị ưu đãi giảm giá $20 cho khách hàng, với chi 
tiết những công việc họ sẽ giúp khách hàng làm 
như giặt máy, giặt tay, ủi, gấp, treo, v.v.
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29. OPTIN MONSTER

* Optin Monster là phần mềm giúp bạn cài đặt các popup 
cho website của bạn để thu hút khách hàng bằng ưu đãi & 
thu thập thông tin của họ

Dịch: “Ngừng việc mất đi khách hàng. 
OptinMonster giúp bạn biến khách hàng thụ động 
thành khách hàng chính thức.                                 
Dễ, hiệu quả cao, NHANH!” → Ngay từ đầu, quảng 
cáo đã lập tức đánh thẳng vào vấn đề mà nhiều 
công ty gặp phải: lượng khách truy cập website 
không bao giờ quay lại. Sau đó, họ giải thích ngay 
làm cách nào OptInMoster có thể giúp giải quyết 
vấn đề này. Tất cả chỉ trong 3 câu ngắn!

Hình ảnh minh hoạ cho hiệu quả của 
OptinMonster khá đẹp và dễ hiểu

Nhấn mạnh 300,000 trang web đã sử dụng dịch 
vụ giúp người dùng tin tưởng tới chất lượng của 
sản phẩm hơn (bằng chứng xã hội)
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30. YOUR FREE QUOTES

* Your Free Quotes cung cấp bảo hiểm xe

Dịch: “Tin tôi đi… đừng trả thêm tiền bảo hiểm xe 
trước khi đọc thêm: nếu bạn lái ít hơn 55 dặm / 
ngày, hoặc chưa khi nào có tai nạn, bảo hiểm của 
bạn có thể chỉ $29/tháng.”

→ Câu giải thích đầu tiên khá thu hút vì ai mà chẳng 
muốn biết thêm mình có thể tiết kiệm thêm tiền 
hay không. Hơn thế nữa, sử dụng giọng văn như 
đang nói chuyện với bạn bè khiến người xem thoải 
mái và tin tưởng hơn.

Hình ảnh của những khách hàng thật với cảnh 
thật giúp tạo thêm tính ‘thật' của sản phẩm và 
tăng sự tin tưởng của người dùng.

Dịch: “Ấn để xem thử bạn có thể đăng ký bảo 
hiểm $29/tháng không" → gợi sự tò mò của khách 
hàng mà không bắt buộc họ phải cam kết mua
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31. EXPERIAN

* Experian là dịch vụ giúp bạn theo dõi điểm tín dụng và báo 
cáo tín dụng miễn phí

Dịch: “Chỉ cần 1 đô để tìm hiểu giá trị điểm tín 
dụng của bạn khi tham gia bảng theo dõi tín dụng 
của Experian”

→ Với dịch vụ cực rẻ chỉ 1 đô, khách hàng sẽ có khả 
năng tham gia cao hơn vì họ muốn thoả mãn sự tò 
mò về giá trị của điểm tín dụng của họ.

Hình ảnh minh hoạ điểm tín dụng 693 là tốt với 
thanh kéo tạo sự tò mò về giá trị của những số 
điểm còn lại. → minh hoạ đơn giản và giúp người 
đọc hiểu được họ sẽ nhận được gì với giá 1 đô. 
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32. COSCHEDULE

* CoSchedule là phần mềm giúp bạn quản lý và hợp tác với 
đồng nghiệp khi chạy chiến dịch Marketing.

Dịch: “20,000+ chuyên gia tiếp thị và bloggers 
dùng lịch của CoSchedule để chuẩn bị và tiết kiệm 
thời gian”

→ Ghi rõ số lượng khách hàng hiện tại ngay lập tức 
tạo sự tin tưởng của người xem.

Hình ảnh thực của sản phẩm với màu sắc đẹp, 
giúp người dùng hiểu được sản phẩm hoạt động 
như thế nào và có hợp với khẩu vị của họ không.
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33. FRESHBOOKS

* FreshBooks cung cấp dịch vụ kế toán cho các công ty vừa 
và nhỏ
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Dịch: “FreshBooks giúp kế toán online trở nên dễ 
dàng hơn, để bạn có thể tập trung vào công việc 
kinh doanh” → Ngay lập tức giải thích rõ lợi ích của 
sản phẩm và đối tượng nên mua sản phẩm (doanh 
nhân). Bằng cách này, người xem có thể nhanh 
chóng hiểu được họ có cần đọc tiếp hay không.

Hình minh hoạ với màu sắc nổi bật, giúp người 
dùng cảm thấy như chính họ mỗi ngày khi đến 
bàn làm việc với ly cà phê và nhiều thứ khác trên 
bàn làm việc.

Dịch: “Kế toán online cho dân không làm kế toán → 
Một lần nữa nhấn mạnh sản phẩm rất dễ sử dụng 
ngay cả khi người dùng không hiểu về kế toán.

3



Đồ thị đơn giản thể hiện lợi ích tuyệt vời của ứng 
dụng SumoMe trong việc giúp bạn thành công 
hơn. Lưu ý là đồ thị không hề có ghi chú trục x và 
y, mà để cho người xem tự hiểu theo nhiều nghĩa 
(như tăng trưởng lượng khách hàng, tăng trưởng 
doanh thu, v.v.), và đồng thời gợi sự tò mò để họ 
ấn vào nút ấn tìm hiểu thêm.

Dịch: “Hơn 175,000 websites tăng lượng truy cập 
nhờ SumoMe" → Cũng như các quảng cáo trên, 
bằng cách nêu rõ số lượng khách hàng lớn đang sử 
dụng sản phẩm, SumoMe tạo niềm tin ngay lập tức 
cho người dùng mục tiêu mới. 

34. SUMOME

* SumoMe cung cấp plugin cho trang web của bạn để giúp 
bạn thu thập thông tin của khách hàng bằng pop up với ưu 
đãi hấp dẫn. 
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35. GETRESPONSE

* GetResponse là một phần mềm quản lý và tự động hoá 
chiến lược Marketing

1
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Màu sắc cực kỳ nổi bật và thiết kế đơn giản khiến 
người xem không thể bỏ qua. Dòng chữ quảng 
cáo chính cũng rất thẳng thắn và cuốn hút: 
“Không cần trả chúng tôi đồng nào hết! Dùng thử 
miễn phí trong 30 ngày"

Dịch: “Dùng thử miễn phí ngay bây giờ!”. Sử dụng 
các từ như “now / ngay bây giờ" hay “limited / giới 
hạn" tạo sự cấp bách cho ưu đãi hơn.



36. INTERCOM

* Intercom là phần mềm giúp phân tích hành vi người dùng 
và tự động gửi email quảng cáo hoặc email tương tác phù 
hợp với hành vi đó.
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Hình ảnh với thiết kế tối giản và sử dụng các hình 
ảnh con vật ngộ nghĩnh khiến người xem tò mò về 
ý nghĩa. Ở đây, hình ảnh này minh hoạ cho việc 
gửi email tới khách hàng một cách tự động. → Nhìn 
chung, hình minh hoạ với dưới 4 màu khác nhau sẽ 
dễ nhìn và thu hút hơn.

Dịch: “Marketing tự động bị hỏng. Chúng tôi đã 
sửa chữa thành công. Giới thiệu ….” → Giọng văn 
như trò chuyện với bạn bè và gây sự tò mò cho người 
đọc để khuyến khích họ đọc thêm. Nhiều người xem 
sẽ tự hỏi “Vì sao marketing tự động lại bị hỏng?”



Dịch: “Cái kết tuyệt vời cho mọi sự khởi đầu.      
Tên miền mới giúp bạn kể câu chuyện của mình”

→ Phong cách quảng cáo của Google cũng như 
Facebook là luôn khiến cho người xem cảm giác tất 
cả mọi thứ là về họ. Từ câu chuyện của họ, đến sự 
khởi đầu, tất cả đều nhắm vào lợi ích và cảm xúc của 
người dùng chứ không hề nói về công ty quảng cáo. 
Điều này khiến người dùng cảm thấy thu hút hơn.

Quảng cáo dùng băng chuyền hình ảnh với màu 
sắc bắt mắt!

37. GOOGLE

* Ngoài thanh công cụ tìm kiếm, Google còn cung cấp nhiều 
phần mềm thông dụng khác. Quảng cáo bên dưới là cho 
dịch vụ cung cấp tên miền của Google

1
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Dịch: “Các thành viên thiên tài của chúng tôi tìm 
ra cách cạo râu thông minh hơn. Họ nhận dao cạo 
Dollar Shave Club được giao định kỳ chỉ với vài đô. 
Không cam kết. Miễn phí. Thử câu lạc bộ ngay.”

→ Câu chuyện về một nhóm khách hàng độc quyền 
tận hưởng lợi ích của sản phẩm râu cạo khiến người 
dùng tò mò và muốn tham gia vào nhóm hội này. Sự 
ham muốn được là thành viên của một nhóm nào 
đó cùng là một nhu cầu tâm lý học thiết yếu của 
phần đông mọi người.

Hình ảnh sản phẩm hấp dẫn, trông như trong một 
hộp quà khiến khách hàng muốn đăng ký ngay.

38. DOLLAR SHAVE CLUB

* Dollar Shave Club gửi cho bạn hộp sản phẩm định kỳ với 
các lưỡi dao cạo và sản phẩm cạo râu khác.
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Blue Apron sử dụng hình ảnh “Trước và Sau" giúp 
người xem mường tượng được sản phẩm của họ 
sau khi nấu theo công thức sẽ trông như thế nào.

→ Hình ảnh “Trước và Sau” (như trước khi dùng và 
sau khi dùng) là một cách cực hay để minh hoạ rõ 
ràng sự quyến rũ của dịch vụ / sản phẩm.

Ưu đãi giảm giá $30 cho lần mua đầu tiên rất hấp 
dẫn, khuyến khích người xem dùng thử. Mấu chốt 
để tăng doanh thu là phải lấy được khách hàng 
mua lần đầu tiên dù cho tổng tiền mua rất thấp. 
Sau lần mua đầu tiên đó, khi họ tin tưởng rồi bạn 
mới có thể tăng doanh thu cho những lần mua 
sau.

39. BLUE APRON

* Blue Apron là dịch vụ gửi hộp nguyên liệu nấu ăn định kỳ 
(hàng tuần, hàng tháng) để bạn có thể dễ dàng nấu nhiều 
món ăn ngon tại nhà mà không cần đi chợ.
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Dịch: “Bạn có biết một trang web mới cần tốn bao 
lâu để được đánh giá trong top 10 của Google tìm 
kiếm?”

→ Câu hỏi cực kỳ khiêu gợi khiến người đọc không 
thể không đọc tiếp.

Bài viết nghiên cứu độc quyền của Ahrefs với chủ 
đề mới lạ là cách hay để thu hút khách hàng thăm 
trang web của công ty.

40. AHREFS

* Ahrefs là dịch vụ phần mềm giúp bạn hiểu rõ giá trị và hiệu 
quả của website bạn, cũng như phân tích và phát triển 
chiến lược Content Marketing tốt hơn. 1
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41. SURVEY MONKEY

* Survey Monkey là phần mềm tạo các bản khảo sát như 
khảo sát khách hàng, khảo sát về sản phẩm, v.v.
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Dịch: “Trả lời khảo sát. Thắng thẻ ưu đãi cho 
Playstation và một trong 10 phần thưởng đỉnh 
khác. Chỉ trong tháng 11!”

→ Quà tặng có giá trị cao và hấp dẫn, với giới hạn thời 
gian và vì thế tạo tính cấp bách cho khách hàng. 
Đồng thời, người xem không phải cam kết làm quá 
nhiều khảo sát. Chỉ cần 1 khảo sát là họ đã có thể 
tham gia trúng thưởng quà → đây là cách hạ thấp rào 
cản gia nhập và sử dụng sản phẩm.

Hình ảnh minh hoạ quà thưởng cực kỳ hấp dẫn 
giúp người đọc quan tâm hơn tới ưu đãi.



Dịch: “Nhận được hàng tá dự án công việc với chi 
tiết việc không đầy đủ?”

“1/3 nhóm làm việc quá tải vì có quá nhiều dự án 
và công việc"

→ Tựa đề chính đặt ra vấn đề mà nhiều người gặp khi 
làm việc thường ngày, với số liệu rõ ràng giúp nhấn 
mạnh vấn đề này là có thật và cần được giải quyết.

Dịch: đơn giản hoá cách quản lý và ưu tiên công 
việc" → Giải thích ngay lập tức cách Wrike có thể giải 
quyết vấn đề bên trên. Mặc dù Wrike có nhiều tính 
năng, quảng cáo này chỉ tập trung vào tính năng 
quan trọng nhất để dễ nhớ và không gây áp đảo.

42. WRIKE

* Wrike là phần mềm giúp bạn quản lý việc làm trong nhóm

1

2

1



43. MAILCHIMP

* MailChimp là phần mềm giúp bạn quản lý và tối ưu hoá 
chiến lược Marketing bằng email
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Sử dụng hình ảnh lạ để minh hoạ các thành phần 
chính của hệ thống tự động hoá email marketing 
của công ty. Bằng cách này, Mail Chimp biến vấn 
đề khô khan thành một thứ dễ hiểu và vui nhộn.

Sử dụng phông nền sạch sẽ và một màu để làm 
nổi bật hình ảnh chính.

→ Đây là nghệ thuật thiết kế tốt vì khi hình ảnh chính 
quá mạnh mẽ, một phông nền với nhiều thứ khác 
nhau sẽ làm cho nó khó tập trung. 



44. ASANA

* Asana là phần mềm giúp nhóm làm việc quản lý hiệu quả 
công việc và lịch làm việc
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Dịch: “Bạn có thể đã có nhiều ứng dụng chat, 
hoặc quản lý files ở công ty. Nhưng công ty bạn 
đã có hệ thống giúp theo dõi ai đang làm gì, và 
khi nào thì hoàn thành chưa?”

→ Đặt câu hỏi có / không rất dễ trả lời, giúp người 
dùng nhận ra được vấn đề cũng như giá trị mà 
Asana muốn truyền tải ngay lập tức.

Slogan ngắn gọn, dễ nhớ: “Dùng Asana. Tận 
hưởng kết quả.”



Dịch: “Câu hỏi số 1 mà khách hàng hỏi về Soylent 
là: ‘Vị nó như thế nào?’ Bạn có thể tìm kiếm câu 
trả lời trên mạng, hoặc là mua uống thử là biết 
liền ngay hôm nay!” → Soylent hiểu rõ câu hỏi khiến 
khách hàng băn khoăn về sản phẩm, và vì thế đánh 
thẳng vào tâm lý khách hàng và đề nghị cách khách 
hàng có thể trả lời câu hỏi: dùng thử! Lời đề nghị này 
cùng với nhiều dấu chấm hỏi trong hình minh hoạ 
càng gợi thêm sự tò mò cho người xem.

Dịch: “Ngũ cốc sữa? Hạnh nhân? Bánh quy 
Graham? → Liệt kê ra những thực phẩm mà có khả 
năng giống vị của Soylent càng khiến khách hàng tò 
mò hơn thực chất là vị của sản phẩm như thế nào.

45. SOYLENT

* Soylent là thức uống dinh dưỡng có thể thay thế một bữa 
ăn thông thường
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46. NIKE

* Nike là một thương hiệu bán giày nổi tiếng
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Hình minh hoạ với màu tương phản thường dẫn 
tới tỷ lệ ấn vào hình cao hơn tới 75% 

Chuỗi băng chuyền hình ảnh giúp người dùng 
xem thêm các thiết kế khác nhau của sản phẩm. 
Đây là cách hay đặc biệt là khi bán thời trang, 
hàng lưu niệm, v.v.



47. TRY THE WORLD

* Try The World cung cấp dịch vụ hộp sản phẩm thức ăn vặt 
định kỳ, với đồ ăn đến từ các quốc gia khác nhau trên thế 
giới.
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Hình ảnh hộp khi mới mở và sau khi mở khiến 
người dùng cảm thấy hào hứng như khi họ đang 
mở quà. Hơn thế nữa, góc chụp hình khiến cho 
người dùng có cảm tưởng họ chính là người nhận 
hộp đồ ăn này.

Dịch: “Hộp đồ ăn Paris miễn phí khi mua hộp đồ 
ăn Thái Lan" → Quà tặng kèm thêm với món hàng 
bạn đã mua là một cách hay khuyến khích khách 
hàng đặt hàng.



Dịch tựa đề: “Xem thêm về chiến dịch Kickstarter 
đạt 1.5 triệu USD đầu tư - chỉ còn 1 ngày nữa là kết 
thúc” → Ngay lập tức thu hút sự tò mò của khách 
hàng bằng số tiền đầu tư khủng cũng như khoảng 
thời gian cấp bách. 

Dịch tự đề phụ: “Tìm hiểu thêm lý do vì sao 4,829 
người đã đầu tư vào BLOCKs" → Tiếp tục nuôi 
dưỡng sự tò mò bằng cách nhấn mạnh số lượng 
người đầu tư khủng cho sản phẩm. 

48. BLOCKS

* Blocks chuyên bán đồng hồ đeo tay thông minh với nhiều 
loại chip với công dụng khác nhau để bạn có thể lựa chọn 
kích hợp với đồng hồ.
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Hình ảnh lạ và khác với những minh hoạ cầu kỳ 
khiến cho bài viết nhận được sự chú ý hơn.

Dịch: “Ngôi sao Shark Tank tiết lộ mẹo thanh toán 
nợ thế chấp tuyệt vời" → Sử dụng tên tuổi của người 
nổi tiếng để gây sự thu hút của người đọc.

49. ONE SMART PENNY

* One Smart Penny là dịch vụ tư vấn về thế chấp và tài chính
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Hình ảnh và bài viết được cá nhân hoá: với      
những người sống ở Orlando, họ sẽ thấy bản đồ 
của Orlando với dữ liệu thật về giá nhà ở khu vực 
này. 

→ Mặc dù hình ảnh và lời miêu tả khá bình thường, vì 
nó liên quan và quen thuộc tới khách hàng, họ sẽ 
tập trung chú ý hơn.

Dịch: “Giá trị của nhà bạn là bao nhiêu?”

→ Câu hỏi khiến người xem cực kỳ tò mò vì ai chẳng 
muốn biết nhà của mình giá bao nhiêu.

50. MATT DAVIES TEAM

* Matt Davies Team cung cấp dịch vụ tìm kiếm và mua bất 
động sản
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Xem thêm thông tin về hộp công cụ khởi nghiệp của Xào tại 

xaoytuong.com


